Com o Brasil é

mesmo so discurso

Treze anos apos Guterres ter definido o Brasil como
mercado estratégico, o balanco comercial é desolador

Décadas de discursos grandilo-
quentes sobre as relagies entre
05 dois paises irmaos e mesmo a
defini¢io do Brasil como merca-

| do estratégico para as empresas

portuguesas em 1995 pelo entdo
primeiro-ministro, Antdnio Gu-
terres, que ali realizou a sua pri-
meira visita oficial ao estrangei-
ro, sdo reduzidas a pd por um re-
cente estudo encomendado pelo
Conselho das Camaras Portu-
guesas de Comércio no Brasil.
Com efeito, de acordo com o
documento, os produtos portu-
gueses pesam apenas 0,3% do to-
tal das importaghes brasileiras,
um valor que se tem “mantido
virtualmente constante ao longo

| dos tltimos anos”, enquanto as

exportaghes brasileiras para Por-
tugal sio igualmente insignifi-
cantes, representando apenas
0,7% do total das nossas impor-
tagbes, “também relativamente
estivel nos dltimos anos”.

Mas se os resultados sio péssi-
mos, a novidade é que ém vin-
do a piorar, como sublinha o es-
tudo. “Adicionalmente, verifi-
ca-se que o Brasil vem perdendo
importincia dentro da pauta de

exportagdes portuguesas, [Lﬂdu_
Crespondide por apeinas
| das vendas em 2003-04,

abaixo
dos 0,75% verificados na média

| de 2001-02",

Produtos brasﬂmrns sao 0, ?‘55 da.s importagoes portuguesas

() documento dd uma explica-
cio para estes desoladores nu-
meros, “0s fluxos comerciais en-
tre Brasil e Porrugal, além de en-
volverem valores relativamente
baixos, apresentam duas caracte-
risticas muito importantes: sio
bastante concentrados numa ga-
ma reduzida de produtos e apre-
sentam um baixo indice de coin-
cidéncia entre si, o que significa
gue hd um alto grau de comple-
mentaridade no comércio bilate-
ral — elemento que, por si 6, j&

_indica a existéncia de umirazod-

vel potencial de expansio de ne-

gidcios entre os dois paises”.

- assim feito um exercicio espe-
culativo, procurando determi-

nar qual € a tendéncia de eresei-
mento das importagdes brasilei-
ras de cerca de 360 produtos e
quais, entre esses, poderio re-
presentar uma oportunidade de
exportagio para as empresas
portuguesas, além de informa-

goes sobre os respectivos impor- |

tadores brasileiros.

0 estudo serve de base 4 mis-
sdo empresarial ao Brasil que a
Associagio Industrial Portugue-
sa, em colaboracao com a Confe- |
der eragio da Indistria Portugue-
sa,
corre de 612 dr: Abril, engua-
drada nas comemoragies da
chegada da Familia Real Portu-
guesa ao Brasil.
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