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INVESTIMENTO ConstrucSo civil, alimentos e bebidas, turismo e hotelaria sao alguns dos setores que terdo mais impacto com o evento

Prepare-se para lucrar na Copa

ONDE PROCURAR AJUDA

SECOPA  Secretaria
Extraordindria para Assuntos
da Copa do Mundo

Tel.: 71 3115 9933
www.secopa.ba.gov.br

ESCRITORIO MUNICIPAL DA
COPA Tel.: 71 3172 8441 /
escritorio.copa@
salvador.ba.gow.br

SINDETUR Sindicato de
Turismo da Bahia: formacio
de quias - Tel.: 71 3243-346€
www.sindeturbahia.com.br

DLA TURISTA  Cursos online
www.olaturista.org.br

SEORAE  Servico Brasileiro de
Apoio a Micro e Pequenas

Empresas - Tel.: 71 0800 570
0800 www. ba.sebrae.com.br

SETRE Secrelaria do Trabalho
Emprego, Renda e Esporte da
Bahia - www.setre.ba.gov.br

AERASEL Associagdo Brasileirs
de Bares e Restaurantes
Tel.: 71 3266 3353

- www.abraselba.com.br

SETUR  Secretaria de Turismo
da Bahia - Tel.: 71 3116 4133
www.setur.ba.gov.br



VANESSA ALONSO

A hora de gelar a cerveja para
assistir aos jogos da proxima
Copa do Mundo em 2014, no
Brasil, pode estar longe, mas,
para quem pensa em fazer da
oportunidade umaformade au-
mentar os lucros, ndao da para
perder tempo: é preciso come-
car a se preparar ja.

E os nimeros sao animado-
res. De acordo com estudo feito
pela consultoria Ernst & Young
Terco e a Fundacao Getdlio Var-
gas no final do primeiro semes-
tre deste ano, o evento devera
movimentar RS 142 bilhdes adi-
cionais de 2010 a 2014 no Pais,
gerando 3,63 milhdes de em-
pregos ao ano (em ocupacdes
temporarias) e R$ 63 bilhGes de
renda para a populacdo; o que
vai impactar o mercado de con-
sumo interno.
Os setores mais beneficiados se-
rao a construcao civil, alimentos
e bebidas, servicos de utilidade
publica (eletricidade, gas, esgo-
to e limpeza urbana), informa-
cao, turismo e hotelaria. Emcon-
junto, essas areas deverdo ter
sua producao aumentada em
RS 50 bilhdes.

Num dos segmentos mais vi-

LEONEL LEAL, coord. municipal da Copa

sados, o turismo, a Bahia deve
praticamente dobrar a quanti-
dade de turistas domésticos em
junho, com relacdo ao mesmo
periodo sem Copa.

“Temos a previsdo de receber
759 milturistas em Salvador du-
rante a Copa, com gasto médio
individual didrio de R$ 156, sen-
do quesemo eventoisto ficaem
torno de RS 72", afirma o se-
cretdrio de Turismo da Bahia,
Antonio Carlos Tramm.

Com isso, os setores de ho-
telaria, transporte, comunica-
¢Oes, cultura, lazer e comércio
varejistatambém devem ser be-
neficiados. Desta forma, é ne-

cessario que a mobilizacdo.para
atender ao aumento de deman-
da comece o quanto antes.

Para quem deseja investir e ndo
sabe como, o coordenador mu-
nicipal para a Copa do Mundo,
Leonel Leal, da a dica: “As fron-
teiras paraacriacdo de negdcios
nao ficam dentro do campo de
futebol, a criatividade n3o tem
limites.”

O dono da operadora de tu-
rismo Shalom, Luiz Augusto
Ledo, ja comecou a elaborar no-
vos roteiros que podem ser ofe-
recidos aos visitantes. “As pes-
soas que vao estar aqui na Copa
vao intercalar a tabela de jogos
com viagens, entdo temos que
buscar novas alternativas”.

Segundo o empresario, é pos-
sivel estender os roteiros dire-
cionados ao reconcavo baiano,
como Cachoeira e Santo Amaro,
por exemplo. “Nosso recéncavo
é muito rico em histérias e nor-
malmente as pessoas passam la
um dia. Eles podem ser mais
explorados e operacionalizados
em dois ou trés dias”, explica.

Incremento noturismorurale
ecoturismo também estdo entre
as opcdes promissoras.
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"0 IDEAL E ASSOCIAR A
CULTURA COM A COPA”

VANESSA ALONSO

Em entrevista exclusiva areportagem de ATARDE, odiretor executivo
da consultoria Ernst £&¥oung Terco, Alexandre Rangel, aproveitou o
astudo "Brasil Sustentivel”, realizado no fim do pfimeiro semestre
deste ano para mapearosimpactos da Copa do Mundo na economia
brasileira, e deu dicas para os empresdrios e lrabalhadores au-
ténomos que desejam faturar com o evento na Bahia,

'Ara as pessoas que guerem

proveitar a Copa do Mundo
a Inwestir em novos negd-

ios e produtos, que exemplos

raticos vocé pode sugerir?
Quaisquer produtos podem
ser licencdados como produ-
tos da Copa do Mundo, desde
que nao conflitem com os pa-
trocinadores oficiais. De es-
cova de dentes a sabonetes,
camisetas, bonés, brindes,
computadores. Qualquer coi-
sa, se aprovada pelo comité
organizador, pode ter a chan-
cela de produto oficial para
usaramarcadaCopadoMun-
do no Brasil,

De gue forma o empresanio ou
o trabalhador auténomo po-
dem se aproveitar da logomar-
cacriada paraa Copa do Mundo
em Salvador para garantir in-
vestimentos?
Para usaralogomarca o ideal
& procurar © comité organi-
rador no Escritdrio Municipal
| da Copa, que vai fazer a in-
termediacdo com a Fifa para
ajudar o empreendedor local
a usar a logo da Copa dentro
de produto dele. Tem um pro-
cesso de aprovacdo, se apro-
* wado, ele pode fazer uso.

Como o uso dessa logomarca

pode ajudar a potencializar os

negéeios?
Vocé associa o seunegdcio ou
praduto a uma colsa que val
ter uma visibilidade muito
grande. A Copa é umnegdcio
muito grande, o futebol tam-
bém, além de ser extensivaa
todas as camadas, socials, a
todas as camadas de renda.
Todo mundo no Brasil gosta

de futebol @ mesmo guem
nao gosta assiste & Copa do
Munde. Quando vocé associa
seu produto ou a sua marca 3
marca da Copa do Mundo da
Fifa, isso & muito positivo. E
por isso existe um controle

muito grande com relagdo a |

pirataria, entao nao & indi-
cado fazer uma associagdo
ndo-oficial. A legislacdo & rf-
gida e o processo de fisca-
lizagdo & grande sobre o uso
oficial de marca.

Vocé enxerga na Bahia uma
possibilidade de surgimento de
novas negécios?
Pela grande gquestdo cultural
da Bahia o ideal é sempre
. tentar associar algum ele-
mento da cultura baiana com
aCopa do Mundo. Como pos-
50 ‘assodar os elementos do
folclore, dos orixds & da cul-
tura com o elemento do fu-
tebol e da Copa? Se o em-
preendedor conseguir fazer
essecasamento elevaiterum
leque de possibilidades mui-
togrande. Eumacombinacdo
interessante, mas cada em-
preendedor vai ter que usar
sua criatividade para levar is-
5o até ende ele guiser.

Para quem jd& tem empresa,
qual a melhor forma para os
empresdrios se comunicarem
tom os turistas e informar a
existéncla de seus servicos?
As novas geragGes no Brasil e
14 fora, no exterior, usam
muito as redes sociais comao
forma de entender os lugares
gue eles vao visitar, buscar
negécios ou conhecer pes-
s0as e produtos. Entdo o em-

=2

e

Investir em redes
sociais é uma
boa forma de
divulgac¢do dos
produtos para

os turistas -

presdrio deve enbrar nas re-
des sociais como Facebook,
Orkut e Twitter. Os empre-
sdrios podem usar @ssas no-
vas tecnologias, ndo s6 a in-
ternet e o website, que a gen-
te chama de internet de pri-
meira geracao, mas também
a intermet de segunda gera-
¢do, que sao as redes sociais,
afavor do seu negdcdig. Fazer

COM QUE a5 PESSDas vao in

dicando o seu negocio, o seu
produto e servigo através das
redes sociais como um cami-
nho de divulgagio. lsso é
uma coisa muito forte para
quem vem de fora e para as
novas geracdes dagui. Nos
proximoes quatra anos & uma
tendéncia que vai aumentar
cada vez mais.

Quais prejuizos os empresarios

podem ter ao ndo se envolver

neste processo de preparagdo

para a Copa do Mundo?
E importante que todo mun-
do se engaje no processo. Se
0 empresdrio nao usar isso a
seu favor deixard passar uma
oportunidade que ndo vai
voltar téo cedo. A Bahia & um
dos protagonistas da Copa.



